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UBER UNS
Wir sind Mia & Thies, Frau & Mann, Abenteuersuchende, Fotografen, Eltern eines 
frechen kleinen Jungens und die Gründer von uberding.

Seit 2008 ist uberding die Plattform, auf der ich mich täglich neu erfinde, meine 
Geschichten teile und mich in Form des Blogs mit Worten, Fotografie und Videos zum 
Ausdruck bringe. uberding ist mit mir gewachsen und so auch die Geschichte hinter 
dem langjährig gepflegten Blog. Seit 2011 ist uberding Teil eines neuen Abenteuers 
auf unserer gemeinsamen Reise durch das Leben. Als Duo mit unterschiedlichem 
Hintergrund und langjähriger Erfahrung in verschiedenen Bereichen arbeiten wir 
heute als Content Creator aber auch als Berater im Digitalen Marketing zusammen. 
Wir reisen durch die Welt, fotografieren, schreiben und genießen die intensive Zeit 
als Familie.

Das Konzept hinter uberding schlug in der Faszination für unsere Welt ihre Wurzeln 
und entwickelte sich weiter mit dem Wunsch, schöne und nützliche Dinge für den 
Alltag und das Zuhause zu entdecken und zu teilen. Mit unseren Artikeln, die mit 
viel Liebe, Ästhetik und Detail geschaffen werden, wollen wir unsere Leser in unsere 
Sichtweise auf die Dinge entführen. Wir wollen zeitlose Geschichten kreieren, mit 
Leidenschaft und Zukunftsvision für die Welt, in der wir leben.

Unser vorrangiges Ziel bei uberding ist es, Menschen zu inspirieren, für Dinge und 
Orte und über die Gestaltung der Zeit die wir haben. Damit jeder einzelne von uns 
spannende Geschichten für sein Leben findet.

Unterstützt werden wir von einem liebevollen und aufgewecktem Team aus 
Fotografen, Videografen und Redakteuren die für die gleiche Sache, für das gleiche 
Ding, brennen wie wir. Willkommen auf uberding.

Wir hoffen, die Neugier und den Wunsch unserer Leser zu entfachen, die Welt 
achtsam zu entdecken und durch unsere Inspiration einen Teil ihrer eigenen 
Lebensgeschichte zu füllen.

UBERDING - DER TRAVEL- UND LIFESTYLEBLOG
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Der uberding Kosmos: Auf diesen Kanälen erreichen wir unsere Zielgruppe.

Gesamtauflage 
20.000

facebook-Fans 
27.000

facebook-Reichweite mtl. 
70.000

Instagram-Abonnenten 
46.500

Ø Video Views 
8.400

Twitter-Follower 
1.400 

 
*facebook & Instagram Insights, per Juni 2020

Unique User mtl. 
203.700 

 
Page Impressions mtl. 

415.300 
 

Ø Sitzungsdauer 
00:03:08

DAS PRINTMAGAZIN

SOCIAL MEDIA KANÄLE*

BLOG WWW.UBERDING.DE

UBERDING - DER TRAVEL- UND LIFESTYLEBLOG
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Angekommen, naturliebend, bodenständig
Unsere Leserschaft besteht überwiegend aus Frauen und Männern 
die in ihrem Beruf und Privatleben angekommen und in der 
digitalen Welt zu Hause sind. Sie sind deshalb auf der Suche nach 
ursprünglichen Naturerfahrungen und einem Lifestyle, der ihren 
Alltag aufwertet. Ob Reisen, Ernährung oder Mode. Sie legen Wert 
auf hohe Qualität und authentische Stories. Sie stehen für eine 
ausgeprägte Lebenslust, breit gefächerten Interessen, Sinn für 
Ästhetik und einem hohen Anspruch. Menschen, die die Reiselust 
regelmäßig in nahe und ferne Länder zieht um sich selbst und der 
Welt immer wieder neu zu begegnen.
 

Unsere Leser sind...
•	 reisebegeistert
•	 abenteuerlustig
•	 gesundheitsbewusst
•	 strukturiert
•	 bildungsnah
•	 technikaffin

ZIELGRUPPE

48%
FRAUEN

52%
MÄNNER

Entscheidungsfreudig & kaufkräftig
Unsere Leser zeichnet ein ausgewogenes Leserverhältnis zwischen
Männern und Frauen aus. Jeder Dritte von ihnen gehört der höchsten
Bildungsstufe an, weitere charakteristischen Merkmale sind eine starke
Entscheidungskompetenz und vielseitige Interessen. 

Demografie:

*Quelle: Online Umfrage, Google Analytics, Facebook Stats

Egal ob im Web oder Print: Wir schreiben für Menschen wie uns. 25- 
bis 48-Jährige mit einer ausgeprägten Lebenslust, breit gefächerten 
Interessen und Sinn für Ästhetik. Menschen, die gerne reisen, noch 
lieber genießen und anschließend darüber reden wollen, was sie 
erlebt haben. Menschen, die sich für Mode ebenso begeistern wie für 
die neusten Technik-Gimmicks oder das leckerste Lifestyle-Getränk. 
Menschen, die Wert auf hohe Qualität in allen Lebensbereichen 
legen, sei es das neue Auto oder das bevorstehende Abendessen.  
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INSTAGRAM INSIGHTS



D I G I TA L K O N Z E P T
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WWW.UBERDING.DE
uberding versteht sich als Lifestyle- und Reiseblog und gehört durch seiner 
Gründung 2008 zu einem der ersten deutschsprachigen Blogs. Der Blog steht für 
abwechslungsreichen, hochwertigen Content im Social Web. Ob im Text-, Bild- oder 
Videoformat. Treibende Kraft hinter uberding.de ist Digital Native Mia Bühler. 

Sie wuchs in Spaichingen (Kreis Tuttlingen) auf und studierte an der DHBW Stuttgart 
Dienstleistungsmanagement mit der Vertiefung auf „Medien und Kommunikation“. 
Sie veröffentlichte Texte unter anderem in Print und Online bei Welt am Sonntag, 
bei der Internetplattform textilwirtschaft.de, dem TUI Blog, in verschiedenen 
Social-Media Plattformen und in ihrem uberding. Einer größeren Öffentlichkeit 
außerhalb ihres eignen Blogs wurde sie bekannt, als sie 2015 allein und 2016 
gemeinsam mit Partner Thies Janknecht-Bühler für das Projekt „Ich zeig’ dir die 
Welt“ in Zusammenarbeit mit Vodafone Deutschland mehrere Städte via Livestream 
bereiste. Gemeinsam mit Partner Thies war sie 2016 das Gesicht der „untaggable“- 
Kampagne für den Audi Q2, für die sie mit einem Kamerateam durch Skandinavien 
fuhren. Imagefilm und Fotos erschienen auf verschieden Plattformen online und 
in Print. Sie hält zudem Vorträge zu Themen wie „Digitale Medien im Wandel“ und 
„Frauen als Unternehmer in der Digitalen Welt“.

Heute lebt Mia Bühler zwischen Deadlines und Maultaschen mit Familie in Stuttgart. 
2015 hat sie gemeinsam mit Thies Janknecht-Bühler die creading GmbH gegründet, 
wo sie ihre Expertise in den Bereichen Social Media und Online Kommunikation 
anbietet.

Sie zählt als Bloggerin der ersten Stunde zu den erfolgreichsten Online Publizisten 
im deutschsprachigen Raum. Mia Bühler ist privat ein euphorisches Energiebündel, 
das ohne Ladekabel nie aus dem Haus geht und mittlerweile seit einigen Jahren 
am liebsten gemeinsam mit Partner und Ruhepol Thies Janknecht-Bühler für ihren 
erfolgreichen Lifestyle-Blog durch die Welt tourt. Seit 2016 ist Mia Bühler glückliche 
Mama von Sohn Neon.

uberding.de verfolgt die Ziele eines maximalern Mehrwerts, hoher Ästhetik und 
leichter Handhabung. Der umfassende, userfreundliche Blog versteht sich als 
digitaler Kosmos zur Unterhaltung, Information und als Inspirationsquelle. 

DIGITALKONZEPT
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uberding.de berichtet täglich aus den Themen Reisen, Mode, Gesundheit / 
Sport, Ernährung, Automobil und High-Tech, die individuell auf die Charaktere 
der Autoren und auf die Interessen der Zielgruppe abgestimmt sind. 

Das Highlight der Seite ist die travelding Map, auf welcher alle Artikel aus 
der Kategorie “Reise” aka travelding platziert und geografische eingeordnet 
werden. Aktuell sind dies über 350 Orte, über die das uberding Team online 
berichtet.

Alle uberding Storys werden generell auf Facebook gepostet – pro Tag bis zu 
drei neue Artikel. Neben klassischen Linkposts werden aber auch regelmässig 
Reisefotos- und Quotes gepostet, welche sehr hohe Engagement Rates 
erreichen. Ebenso posten wir regelmässig selbstproduzierte Videos auf 

Facebook, die sich besonders gut sharen.

Der Instagram-Account steht für die herausragende Fotoqualität von uberding. 
Hier werden zum einen Best-of-Print Produktionen online gestellt, zum 
anderen wird der Instagram-Account aber auch immer wieder via Take-Over 
von den beteiligten Bloggern übernommen, welche live von ihren uberding 
Reisen bereichten und so  eine greifbare Nähe zu den Followern aufbauen. 

DIGITALKONZEPT
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#TRAVELDING X #RIDING
Europcar 

•	 Print Magazin Advertorial

•	 Blog Advertorial

•	 Social Postings

•	 Video (hier ansehen)

Wir lieben es unsere Stories crossmedial aufzubereiten. Für unseren 
Kunden Europcar haben wir genau das gemacht. Kanalgerecht wurde 
unser Erlebnis mit der “Europcar Strandflotte” festgehalten und auf 
Blog, im Printmagazinb sowie in Bewegtbild für Youtube und Facebook 
vorgestellt. 

KOOPERATIONSBEISPIELE

https://www.youtube.com/watch?v=M06PsiV9Ep8
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#TRAVELDING
Ireland Tourism 

•	 Gastbeiträge für die Irland Tourismus Webseite

•	 Advertorial

•	 Social Posting

•	 Video

Die Kategorien travelding und Riding zu verbinden ist eine unserer 
liebsten Übungen! Für Irland Tourism ging es mit einem Retrocamper 
die Küste entlang, um das Abenteuer „Wild Atlantic Way“ zu bewerben. 
Den Roadtrip mit dem VW Bulli fassten wir in mehreren Artikeln 
und in einem unserer beliebten “Vlogs” zusammen. Das benötigte, 
professionelle eigene Equipment begleitet uns auf all unseren Reisen!

KOOPERATIONSBEISPIELE
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#TRAVELDING
Swoodoo Travelhunt

•	 Entwicklung eines passenden Storytellings

•	 Advertorial

•	 Social Postings

Wie viele Reisemomente bekommt man für 999,99 Euro? Wir haben 
für den Flugsuchmaschinenanbieter Swoodoo den Test gemacht und 
sind von Ost nach West durch Europa gereist. In mehreren Artikeln und 
Social Postings stellten wir so authentisch die Features und Services 
von Swoodoo vor und nahmen die Leser mit auf Streifzüge durch 
Istanbul und Porto! 

KOOPERATIONSBEISPIELE
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#TRAVELDING
Namibia - Gondwana Lodges

•	 Entwicklung eines passenden Storytellings

•	 Advertorial

•	 Social Postings

•	 Video

uberding liebt das Abenteuer. uberding hat Gänsehaut. Wie die Reise durch 
Namibia in uns die verschiedensten Emotionen geweckt hat, so wecken wir 
sie bei unseren Lesern, ganz nach unserem Motto: No tears in the writer, no 
tears in the reader. Wir stellen auf unseren Roadtrips diverse Airlines und 
„uber-Places“ vor, geben nützliche Tipps für Packlisten, Touren und Apps 
und halten unvergessliche Naturschauspiele in Bild und Video fest!

KOOPERATIONSBEISPIELE
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#TRAVELDING
“#IZDDW” via Livestream mit Vodafone durch Europa 
Fünf Städte, fünf Länder, zwei Monate und über 35 Stunden

•	 Livestream

•	 Advertorials

•	 Videos

•	 Livestreams

•	 Moderation 

Amsterdam, Berlin, Barcelona, Rom, Island. Und obendrauf gab es bei 
diesem unvergesslichen Projekt in Zusammenarbeit mit Vodafone 
Deutschland zwei Weltrekorde für den längsten Periscope Livestream 
und den längsten Roaming LTE Livestream. Das war unsere erste Tour 
zum Projekt „Ich zeig dir die Welt“, kurz #IZDDW, welches Mia als Host 
geleitet und auf uberding begleitet hat. Ein Zeichen für die neue Art der 
„Werbung“: Unterhaltsam, live und authentisch (Case film anschauen).

Hier klicken und Case Film online ansehen!

KOOPERATIONSBEISPIELE

https://www.youtube.com/watch?v=7mKPaCqQrgg
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#RIDING
Zwei Tage im Auto mit Honda

•	 Branded Story

•	 Advertorial

•	 Social Posting

Aus nichts als dem Hashtag #größezeigen und einem zu bewerbenden 
Leihwagen haben wir eine Branded Story mit hoher Viralität gesponnen:

Zwei Tage im Auto?

Kein Problem für uns – jedes Like unserer Fans auf den vorangegangenen 
Social Post führte zu weiteren 30 Minuten im Auto, über die wir 
kanalübergreifend berichtet haben.

KOOPERATIONSBEISPIELE
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#HITECH
Technik trifft auf Mode: Ein Fashionshooting mit dem Smartphone 
mit HUAWEI

•	 Advertorial

•	 Fotoshooting

•	 Social Postings

Die neueste Technik trifft auf Style. uberding liebt Technik und 
Mode, also testet das Team das neue Smartphone auch auf die 
authentische Art der eigenen Nutzungsansprüche: Da setzt das 
Team ein Fashionshooting für den Blog nur mit dem Smartphone um. 
Die Ergebnisse sind verblüffend – die Leser hätten den Unterschied 
zwischen Highend Fotoequipment und Smartphonekamera so nicht 
erkannt, ihr vielleicht?

KOOPERATIONSBEISPIELE
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WERBEMÖGLICHKEITEN: BANNER (DIGITAL)

ADVERTORIAL MIT FEATURE AUF DER STARTSEITE

BESONDERHEIT:
Artikel bleibt mindestens 14 Tage großflächig auf der Startseite 
prominent sichtbar.

ADVERTORIAL MIT KATEGORIEN FEATURE

BESONDERHEIT:
Artikel bleibt im Kategorienbereich z.B. “Where to stay” dauerhaft auf der 
Startseite erreichbar.
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WERBEMÖGLICHKEITEN: ONLINE ADVERTORIAL

Wir sind als einer der größten Lifestyleblogs Deutschlands 
thematisch breit gefächert und daher offen für Vorschläge, 
was unseren Redaktionsplan der kommenden Wochen 
betrifft. 

Im Umfang einer möglichen Kooperation sind von unserer 
Seite keine Grenzen gesetzt - vom Facebook- oder 
Instagram-Posting bis zum Artikel mit authentischer, 
professioneller Fotostrecke und Video. 

Wir sprechen digital! 

Darüber hinaus bieten wir natürlich im Rahmen unserer 
Social Media Kreativagentur „creading GmbH“ auch 
neutralere und passgenaue Inhalte aus der „Feder“ von uns 
Digital Natives für die Social Media Kanäle von Kunden und 
Partnern an. 

Preislich gestaltet sich eine mögliche Kooperation natürlich 
genau so individuell wie der Output!

Advertorialbeispiele ab Seite 10. Für individuelle Konzepte, 
Foto- und Videoproduktionen sind wir offen und beraten 
unsere Kunden sehr gerne.

Preise auf Anfrage. 

NORMALES ADVERTORIAL AUF UBERDING

BESONDERHEIT:
Artikel bleibt i.R. 7 Tage auf der Startseite sichtbar und ist dann unter den 
Kategorien im Archiev auffindbar.



M A G A Z I N K O N Z E P T
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uberding steht seit 2008 für abwechslungsreichen, hochwertigen Online-Content und 
die eigene Weiterentwicklung. Der Schritt zum eigenen Print-Magazin, um diesem 
Content zehn Jahre nach der Gründung eine weitere Plattform zu geben, passt deshalb 
perfekt zum innovativen Team um Gründerin und Chef-Redakteurin Mia Bühler. 

Im Frühjahr 2018 erschien die erste Print-Ausgabe unter dem Titel „#Doyoucare: The 
World is our Favorite Place“ mit dem thematischen Fokus auf den Bereichen Reisen und 
Nachhaltigkeit. 

Zukünftig wird das Magazin zwei Mal im Jahr erscheinen und sich mit jener Vielfalt 
von Themen beschäftigen, die uberding-Leser bereits vom Blog kennen und lieben: Mit 
Reisen und Abenteuerlust, Ästhetik und Mode, Motorsport und den neuesten Technik-
Gimmicks. uberding.net und uberding – das Magazin verstehen sich dabei als ein 
smartes, crossmediales Power-Duo, die sich perfekt ergänzen und doch nie doppeln. 

WAS ZEICHNET “UBERDING - DAS PRINTMAGAZIN ZUM BLOG” AUS?

•	 Authentische, erlebbare Berichte zu den Themen Reisen, Leben & Tech
•	 Großformatige, hochwertige Fotografien
•	 Eine ästhetische, minimalistische Gestaltung
•	 Individuelle Anzeigen im uberding-Stil
•	 Crossmediale Verknüpfung zu Online 

uberding will inspierieren: Zum Reisen, zum Genießen, zum Einfach-Machen! uberding 
steckt voller echter Erfahrungsberichte, erzählt von einem vielseitigen, authentischen 
Team aus jungen Autoren, Fotografen und Kreativen. 

uberding steht für eine ästhetisch hochwertige Gestaltung, die dem Auge und den 
Gedanken Raum zum Lesen und Verweilen lässt. Jede einzelne Ausgabe wird liebev-
oll unter einem thematischen Schwerpunkt zu einem runden, hochwertigen und nach- 
haltigen Leseerlebnis gestaltet, das langfristig einen Platz auf dem Couchtisch findet 
und immer wieder zum Schmökern und Blättern einlädt.

MAGAZINKONZEPT
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FAKTEN

Gründungsjahr:		  2008 (online);  
				    2018 als Printmagazin
Erscheinungsweise : 	 2 x im Jahr
Magazinformat:		  185mm x 262mm 
Anzeigenpreis : 		  1/1 Seite: 4.000,- €
Auflage :			   20.000 Verlagsangabe zzgl. Online Shopvertrieb 
Copypreis :			  6,95 € OKTOBER 2020

ANZEIGENSCHLUSS KW 30
FRÜHBUCHERRABATT BIS EINSCHL. BUCHUNGEN IN KW 18

Die sechste Ausgabe erscheint im September 2019. Die Auslage ist für 
den Oktober 2020 geplant. Der Untertitel der vierten Ausgabe zu  

“uberding - das Magazin zum Blog” wird  alsbald bekannt gegeben.

APRIL 2020
ANZEIGENSCHLUSS KW 7

FRÜHBUCHERRABATT BIS EINSCHL. BUCHUNGEN IN KW 1

Die fünfte Ausgabe des “uberding - das Magazin zum Blog” ist für den 
April 2020 geplant und soll den Untertitel  

“FINDING PARADISE“ erscheinen.

TERMINE & THEMEN
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IN AUSGABE 01

In unserer ersten Ausgabe setzen wir den Schwerpunkt auf ein Thema, das uns als Reiseblogger besonders am Herzen liegt: Den 

Zustand unserer Ozeane. Unter dem Titel: “#Doyoucare: The World is Our Favorite Place” nehmen wir Leser in dieser Ausgabe 

deshalb nicht nur mit an unsere schönsten Reiseziele, sondern teilen zudem Tipps und Fakten zum Thema Nachhaltigkeit - und 

stellen spannende Projekte vor, die sich für die Sauberhaltung der Meere einsetzen. Mit einem dieser Projekte sind wir besonders eng 

verbunden: Beim Kauf des Magazins unterstützen Leser die deutsche Umweltorganisation One Earth - One Ocean.

REISEN

Reisen ist unsere große Leidenschaft. Ob als Familie, Single oder Paar: Seit über zehn Jahren erzählen wir auf uberding.de von 

unseren großen und kleinen Reisen. Auch im Magazin bleibt die Abenteuerlust unser stärkstes Thema. Unter anderem in dieser 

Ausgabe:  

•	 The Rolling Home: In sechs Monaten mit dem VW-Bus durch Europa

•	 Ausgezeichnetes Lanzarote: Warum sich die kanarische Insel zu einem der nachhaltigsten Ziele Europas gemausert hat

•	 Nordthailands Grüne Seele: In Mae Hong Son schläft man unter Bananenblättern, im Einklang mit der Natur 
 

NACHHALTIGKEIT 

“Wie können wir leben, ohne unseren geliebten Planten zugrunde zu richten?” Für diese Ausgabe haben wir uns intensiv mit dieser brennenden 

Frage beschäftigt.

•	 3 Steps: Wie können wir achtsamer mit Plastik umgehen?

•	 One Earth - One Ocean: Ein Portrait der Münchner Umweltorganisation, die wir mit dieser Ausgabe unterstützen

•	 Fünf Orte, an denen die Achtsamkeit zuhause ist: Unterkünfte mit grünen Konzepten - und ganz ohne Hektik.
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WERBEMÖGLICHKEITEN: ANZEIGEN & ADVERTORIALS

Eine Anzeige im uberding-Magazin kann ganz 
unterschiedlich aussehen. Unser Team erarbeitet 
gerne ein individuelles Konzept  um Marken von der 
besten Seite zu zeigen. Generell lassen sich unsere 
Anzeigen in zwei Kategorien einordnen:

KLASSISCHE WERBEANZEIGE:
 
Das Material (Fotos und Text) wird komplett 
vom Kunden bereitgestellt (siehe “technische 
Anforderungen” auf Seite 24).

ADVERTORIAL:
 
Unser Team entwickelt in enger Absprache mit dem 
Kunden ein Konzept, um das Advertorial passend 
zum Konzept der Ausgabe ins Magazin einzuarbeiten. 
Die Materialproduktion (Fotos und Text) übernimmt 
hierbei unser Team (siehe Kreationskosten).
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Formate klassische   
Anzeige

Advertorial  exkl . 
Kreationskosten*

  Crossmedia- 
rabatt*

 Frühbucher- 
rabatt* 

1/2 Seite (hoch und quer) 2.500,– - 5%

10%

1/1 Seite (Innenteil) 4.000,– 2.000,– 10%

2/1 Seite (Innenteil) 5.000,– 3.000,– 15%

1/1 Seite (2. Umschlagseite) 5.000,– - 15%

1/1 Seite (4. Umschlagseite) 6.500,– - 15%

1/ 1 Seite (1. rechte 1/1 Anzeige) 4.500,– - 10%

2/1 Seite (2. Umschlagseite + Seite 3) 7.000,– - 15%

2/1 Seite (1. Doppelseite im Heft) 6.500,–

RESERVIERUNGEN:
Reservierungen für Vorzugsplatzierungen verfallen, sofern für sie bis zwei Wochen vor Anzeigen-
schluss kein schriftlicher Buchungsauftrag vorliegt. Weiterhin behalten wir uns im Falle einer Auf-
tragserteilung eines anderen Kunden für eine bereits reservierte Vorzugsplatzierung vor, diese Reser-
vierung zur Buchung freizugeben, sollte der Auftrag des reservierenden Kunden nicht innerhalb von 
drei Werktagen vorliegen.

*FRÜCHBUCHERRABATT:
Die Timings dazu befinden sich auf Seite 9. 

ADVERTORIALS:
Die Advertorials werden zum gültigen Anzeigenpreis zzgl. Kreationskosten berechnet  
 
*KREATIONSKOSTEN:
(inkl. Konzept, Text und Layout, inkl. Fotoproduktionen)
1/1 Seite: 1.000,–
2/1 Seite: 2.000,–

*CROSSMEDIA-RABATT: 
Im Crossmedia-Paket wird durch die Kombination von digitalen- und gedruckten Inhalten ein 
kanalübergreifendes Storytelling kreiert. Unsere regulären Formate und Werbemöglichkeiten für Ban-
ner und Advertorials im Blog befinden sich auf Seite 16. Gebucht im Paket profitieren unsere Kunden 
vom Paket-Rabatt (gewährt auf das Gesamtvolumen) und unsere Leser von einem runden Storytelling 
auf unseren Kanälen. 

Weitere Formate auf Anfrage. Für Fotoproduktionen erstellen wir Ihnen gerne ein individuelles Ange-
bot. Advertorials werden mit dem Wort „ADVERTORIAL“ gekennzeichnet. Die Kreationskosten sind 
nicht rabatt- und AE-fähig. Briefing, Bild- und Textmaterial benötigen wir bis spätestens 3 Wochen vor 
Druckunterlagenschluss – siehe auch unter dem Punkt Termine. Timing für individuelle Foto- 
produktion auf Anfrage.

Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag auf-
geschlagen.

PREISE & RABATTE
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TECHNISCHE ANFORDERUNGEN

Modus: CMYK

Schriftgrößen: Die Minimalschriftgröße beträgt bei Tiefdruck 8 Punkt, bei Offset 6 
Punkt, bei Zeitungsoffset 6 Punkt. Feine Serifen sind zu vermeiden, da hier u. U. die 
druckbaren Mindestlinienstärken unterschritten werden. Multiple-Master-Schriften 
dürfen nicht verwendet werden. Doppelbyte Schriften dürfen ebenfalls nicht 
verwendet werden. True Type Schriften sollten nicht verwendet werden - sie müssen 
ggf. freigegeben werden. Bitte keine Schriftenmodifizierungen, wie bold oder italic, 
verwenden. Schriften müssen eingebunden sein.

Magazinverarbeitung: geklebt

Bilder: 

•	Farb-und Graustufenbilder: 300 / 80 dpi

•	Strichbildauflösung: 1200 dpi

Beschnitt: 5mm Beschnitt an allen Seiten; über den Bund laufende Motive: 5mm 
Verdrängung im Kern, zwischen U2/U3 und Kern 6mm Bundzugabe berücksichtigen.  
 
Alle anschnittgefährdeten Text- und Bildelemente mindestens 5 mm vom Beschnitt 
entfernt platzieren. 

Magazinformat (mm): 

•	Breite: 185

•	Höhe: 262 
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Ansprechpartner für Kooperationen:  

 
Mia Bühler 

 
creading GmbH 

Dürrheimer str. 15 
70372 Stuttgart 

Germany 
 

E-Mail: kontakt@uberding.de  
Tel: +49 (0)711 88 29 66 66 

Web: www.uberding.net
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